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Grupul Albalact pastreaza o crestere profitabila in primul semestru
al anului 2015

Bucuresti — 14 August 2015

Grupul Albalact a incheiat prima jumatate a acestui an cu o crestere profitabila a afacerilor, arata
situatiile financiare semestriale consolidate neauditate.

Situatiile financiare semestriale au fost intocmite pentru prima datd conform standardelor
internationale de raportare financiard adoptate de Uniunea Europeana (IFRS). Situatiile financiare
cuprind rezultatele Albalact SA, dar si rezultatele societatilor Rardaul SA Campulung Moldovenesc si
Albalact Logistic SRL, pe care Albalact SA le detine. Listarea companiei la Bursa de Valori Bucuresti in
prima parte a acestui an a determinat retratarea situatiilor financiare intocmite de cele trei companii
din grupul Albalact, inlocuindu-se raportarea individuala conform Ordinului Ministerului Finantelor
Publice 3055/2009 (OMPFP) cu cea conform IFRS.

Grupul Albalact a Tnregistrat, in primul semestru 2015, o cifra de afaceri conform situatiilor
financiare OMFP de 237.879.607 lei, cu 9,27% mai mare decat cifra de afaceri a grupului inregistrata
in aceeasi perioada a anului 2014. Prin retratarea situatiilor financiare, din punct de vedere al
raportarilor financiare IFRS, grupul Albalact a inregistrat la 30 iunie 2015 un venit net consolidat de
207.261.262 lei, cu 5,84% mai mare decat venitul net consolidat al grupului din aceeasi perioada a
anului trecut.

Profitul net obtinut de grupul de companii Albalact in primul semestru este de 4.954.007 lei, mai
mare cu 86% fata de profitul din aceeasi perioada a anului trecut, se arata in aceleasi raportari
financiare IFRS consolidate.

Actiunile Albalact sunt tranzactionate, din 3 iunie, pe piata reglementata administrata de Bursa de
Valori Bucuresti, in urma transferului de pe piata Rasdag.

»La inceputul anului spuneam cd strategia companiei pentru anul acesta este orientatd cdtre o
crestere sdndtoasd a afacerilor care sd sustind in primul rénd profitul. Ne bucurdm cd ne-am incadrat
pe o directie potrivitd si cd rezultatele bune au apdrut deja, iar acest lucru se datoreazd in special
planurilor de reasezare a portofoliilor si de dezvoltare in categorii pe care noi le vedem cu un
potential important de crestere. A contribuit la aceste rezultate proiectul Zuzu Bifidus iaurturi cu
culturi lactice vii, pe care I-am implementat In aceastd vard, intr-o categorie esentiald pentru
consumator, anume ,,sdndtatea activd”. Vom continua aceastd strategie si vom veni in toamna chiar
cu proiecte de repozitionare a unor brand-uri si de intrare pe segmente noi pe care nu eram prezenti

pdnd acum. Ne asteptdm ca piata laptelui sd se stabilizeze, dupd evenimentele de anul acesta.
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Credem cd premisele sunt bune si ne vor ajuta s incheiem anul cu obiectivele indeplinite”, declara
Stephane BATOUX, Director General ALBALACT.

Un proiect important pe care Albalact I-a lansat anul acesta este extinderea portofoliului de iaurturi
in categoria sanatate activa — o strategie menita sa consolideze pozitia companiei pe piata iaurturilor
si sa contribuie la cresterea cifrei de afaceri bugetata. Albalact a dezvoltat, astfel, noua gama de
iaurturi Zuzu Bifidus, cu o combinatie unica de culturi lactice vii (Bifidobacterium BB-12 si
Lactobacillus acidophilus LA-5), care contribuie la protectia si echilibrul sistemului digestiv.

Segmentul iaurt este pentru Albalact un obiectiv important inca din anul 2012, cdnd compania a adus
schimbari mari in portofoliu. De-atunci, an de an, Albalact a investit in iaurturi, atat la nivel de
produs, cat si la nivel de ambalaj. Anul trecut, compania a modernizat linia de ambalare pentru iaurt
si a introdus si ambalaje noi in portofoliu. Extinderea continua in categorie a adus compania Albalact
intre primii trei producatori de iaurt din tard. Compania a inregistrat o cota de piata volumica de
17.0% pe segmentul laurturi, in 2014 (conform A.C Nielsen Retail Audit in perioade cumulate lan
2014 — Dec 2014, in Total Romania).

Cea mai mare inovatie recenta a companiei ramane, insa, bidonul de plastic cu maner, lansat in 2014
pentru laptele Zuzu, in premiera pentru Romania. Ambalajul modern si foarte practic a venit si cu
gramaje noi, care nu au existat pana acum in piata laptelui — 1,8 litri pentru familii si consumatorii de
volum si 0,5 litri pentru consumul de impuls.

in 2014, Albalact a finalizat investitii de aproximativ 8 milioane de euro pentru modernizarea si
extinderea capacitatii de productie a fabricii de la Oiejdea, din judetul Alba. Investitiile au fost
gandite sa sustind cresterea companiei in urmatorii ani si sa-i consolideze pozitia pe mai multe
segmente de piata.

Albalact este lider cu brand-ul Zuzu in piata de lapte (lapte UHT si lapte pasteurizat) inca din anul
2008. Albalact mai este lider de piata pe segmentul untului de masa si pe segmentul smantana, cu
brand-ul omonim De Albalact. Extinderea in categoria iaurt cu portofoliul Zuzu a adus compania intre
primii trei producatori de iaurt din tara, iar cu brand-ul Raraul si gama de brdnza proaspata de vaci
compania a urcat pe locul 2 in aceasta categorie.

Albalact are un portofoliu de peste 150 de produse, comercializate sub cele cinci brand-uri ale sale:
Zuzu, Fulga, De Albalact, Raraul si Poiana Florilor. Compania detine 99,01% din actiunile societatii
Raraul din Campulung Moldovenesc
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Albalact - Alba lulia este cea mai mare companie cu capital majoritar romanesc din industrie. Tnfiintata in anul
1971 si transformata in societate comerciala pe actiuni in 1990, Albalact a fost privatizata in 1999. Compania
Albalact, cu peste 900 de angajati, are actionariat majoritar romanesc si este listata pe piata principala a Bursei
de Valori Bucuresti. Albalact detine 99,01% din pachetul de actiuni al societatii Raraul Campulung Moldovenesc
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si mai detine n proportie de 100% societatea de logistica Albalact Logistic SRL. Albalact comercializeaza
produse proaspete pasteurizate si UHT sub brand-urile sale Fulga, Zuzu, Raraul, De Albalact si Poiana Florilor.
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