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Grupul Albalact raporteaza o crestere cu 8,9% a veniturilor in 2015

Bucuresti — 27 Aprilie 2016

Grupul Albalact a incheiat anul financiar 2015 cu o crestere profitabila a veniturilor, un rezultat care a
depasit usor targetul bugetat, se arata in raportul financiar IFRS consolidat, discutat si aprobat in
Adunarea Generala a Actionarilor.

Situatiile financiare, intocmite conform standardelor internationale de raportare financiara adoptate de
Uniunea Europeand (IFRS), cuprind rezultatele Albalact SA si ale societatilor Rardul SA Campulung
Moldovenesc si Albalact Logistic SRL, pe care Albalact SA le detine. Listarea companiei la Bursa de Valori
Bucurestiin 2015 a determinat retratarea situatiilor financiare intocmite de cele trei companii din grupul
Albalact, inlocuindu-se raportarea individuala conform Ordinului Ministerului Finantelor Publice
1802/2014 (OMFP) cu cea conform IFRS.

Situatiile financiare arata ca veniturile nete ale grupului Albalact au crescut anul trecut cu 8.9%, de la
408.127.648 leiin 2014 la 444.019.761 lei in 2015.

Profitul net obtinut de grupul de companii Albalact in 2015 se ridica la 12.625.705 lei, semnificativ mai
mare decat profitul net inregistrat in anul 2014, reiese din raportarile financiare IFRS consolidate.

“Ne bucurd faptul cG am reusit s ne urmdm strategia construitd in jurul unei cresteri profitabile a
afacerilor. Am urmdrit s avem un echilibru bun intre cresterea veniturilor cu o cifrd si cresterea
profitului. Anul trecut, am acordat o mare importantd investitiilor in marketing, iar succesul noilor
proiecte ne-a depdsit asteptdrile. Ma refer la lansarea gamei de iaurturi cu beneficii pentru sdndtate
Zuzu Bifidus — unul dintre cele mai importante proiecte ale companiei in 2015 — dar si la relansarea
portofoliului de iaurturi Zuzu Max. Brand-ul traditional Albalact a fost, de asemenea, improspdtat cu o
noud identitate vizuald menitd sd-l ancoreze mai mult in valorile locale si cu un portofoliu extins. Am
lansat si un brand special pentru segmentul Horeca, pe care Albalact doreste sd-I dezvolte mai mult. Anul
acesta mergem pe aceeasi strategie pentru a sustine cresterea profitabild cu o cifrG. Rdménem focusati
pe brand-ul traditional Albalact, dar pldnuim si alte inovatii pe segmentul iaurtului, cel mai probabil in a
doua jumdtate a anului. Vom continua, de asemenea, sd extindem si sd optimizim activitatea de
distributie”, declara Stephane BATOUX, Director General ALBALACT.

Brandul traditional Albalact este cel mai vechi brand al companiei Albalact (peste 40 de ani), in
portofoliul caruia s-au regasit de-a lungul timpului lactate bune facute dupa retete vechi. Albalact
inseamna in primul rand untul de masa, un produs ramas neschimbat de peste patru decenii, cu acelasi
ambalaj si aceeasi reteta care |-au facut cunoscut si pe care consumatorii le apreciaza si astazi. Albalact
este de multa vreme lider de vanzari in categoria unt (conform datelor Nielsen). Brand-ul Albalact este
lider de piata si iTn smantana. La fel ca untul, smantana Albalact reprezinta pentru consumatori produsul
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traditional care si-a pastrat calitatea si savoarea de altidat3. in toamna anului trecut, brand-ul Albalact
a venit cu o noua identitate vizuala si o platforma noua de comunicare menite sa consolideze brand-ul
pe segmentul traditional. Brand-ul are un design special, care subliniaza atat aprecierea pentru valorile
romanesti si pentru gusturile cu care am crescut, cat siimportanta pe care Albalact o da laptelui din care
prepara produsele. Portofoliul Albalact s-a schimbat, de asemenea, si cuprinde produse noi precum
lapte proaspat in ambalaj carton Tetra Top la 1 litru si bauturi fermentate traditionale (sana, lapte batut,
chefir) in ambalaj pet de 330 gr si 900 gr. De asemenea, gama de unt Albalact a fost imbogatita cu
sortimente noi.

Un proiect important pe care Albalact |-a implementat tot in 2015 este extinderea portofoliului de
iaurturi In categoria sanatate activa — o strategie menita sa consolideze pozitia companiei pe piata
iaurturilor. Albalact a dezvoltat, astfel, noua gama de iaurturi Zuzu Bifidus, cu o combinatie unica de
culturi lactice vii, care contribuie la protectia si echilibrul sistemului digestiv.

Albalact este lider cu brand-ul Zuzu in piata de lapte (lapte UHT si lapte pasteurizat) inca din anul 2008.
Albalact mai este lider de piata pe segmentul untului de masa si pe segmentul smantana, cu brand-ul
omonim Albalact.

fn 27 ianuarie 2016, actionarii majoritari care detin cumulat 70,3% din capitalul social al Albalact au
incheiat un contract cu compania Lactalis pentru dobandirea de catre Lactalis a tuturor actiunilor
detinute de actionarii vanzatori. Acest contract prevede conditii precedente uzuale de finalizare a
tranzactiei, incluzand, dar fara a se limita la, aprobarea Consiliului Concurentei din Romania si lipsa
oricarei schimbari negative semnificative, astfel cum a fost agreat contractual de catre parti. Sub rezerva
indeplinirii acestor conditii precedente, Lactalis intentioneaza sa initieze o oferta publica de preluare
voluntara avand drept obiect 100% din actiunile detinute de actionarii Albalact, primind angajamente
ferme din partea Actionarilor Vanzatori de a subscrie toate actiunile pe care le detin in oferta de
preluare.

Albalact Alba este cea mai mare societate cu capital majoritar local in industria laptelui. Infiintatd in
1971, Albalact a fost transformata in societate pe actiuni in anul 1990 si privatizata in 1999. Albalact are
actionariat majoritar roman, iar actiunile emise de Albalact sunt admise la tranzactionare la categoria
standard a Bursei de Valori Bucuresti. Albalact detine 99,01% din actiunile Rardaul Campulung
Moldovenesc si 100% din societatea de logistica Albalact Logistic SRL, avand peste 1.000 angajati in toate
cele trei entitati. Albalact comercializeaza produse proaspete, pasteurizate si UHT sub brandurile Zuzu,
Fulga, Raraul, Albalact si Poiana Florilor.
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