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Afacerile Albalact au crescut cu 18% in primul trimestru al acestui an

Bucuresti, 10 Mai 2013 — Afacerile Albalact au crescut semnificativ la inceputul anului
2013, arata bilantul financiar al companiei.

In primul trimestru al acestui an, Albalact a raportat o cifr de afaceri de 102.442.852 lei,
cu 18% mai mare decét cifra de afaceri raportata in aceeasi perioada a anului 2012 (86.360.827
lei). Compania a avut un profit de 2.686.134 lei, aproape la aceeasi valoare cu profitul
inregistrat in perioada similara a anului trecut.

,Cresterea inregistratd de compania noastrd in primul trimestru a depdsit cresterea
pietei in ansamblu. Asta ne aratd c& existd in continuare segmente in piata lactatelor cu
potential de dezvoltare, iar consumatorii isi pastreaza increderea in brand-urile si in produsele
roménesti. Sunt categorii in care Albalact are rezultate foarte bune, cu o dublare a vanzarilor —
este vorba despre iaurt si brdnza proaspéata de vaci — iar pe aceste categorii compania mizeaza
in continuare. Urmé&nm s& avem, insé&, o crestere profitabila si s& ne consolidam pozitia de lider,
acesta este un obiectiv strategic pentru Albalact. Estimdm ca piata lactatelor nu va avea o
evolutie mai buna anul acesta fatd de anul trecut, mai ales cé factorii de presiune incé exista —
cheltuieli si costuri mari ale materiilor prime, constrangeri economice, putere micéd de
cumpdrare. O revigorare a consumului ar putea veni si din micsorarea cotei TVA”, declara Irina
Mandoiu, director comercial Albalact.

Albalact a continuat sa investeasca in ultimul an in tehnologie, in distributie, in
dezvoltarea portofoliului, a extins brand-urile in categorii cu potential, pe care era sau nu
prezent. O mare provocare a fost lansarea in 2012 a noului portofoliu de bréanza de vaci sub
brand-ul Raraul, pentru care Albalact a dublat capacitatea de productie a fabricii Raraul din
Campulung Moldovenesc. Extinderea de gama a adus compania Albalact, in doar un an, pe
locul 2 in topul producatorilor de branza proaspata de vaci, cu brand-ul Raraul si o cota de piata
de 9% in valoare (in Februarie 2013)*.

Recent, Albalact a lansat si un brand nou pentru un produs special. Fruzu este cel mai
tanar brand al companiei si creeaza o noua categorie in piata iaurturilor cu fructe din Romaénia:
iaurtul cu topping de fructe intr-un ambalaj unic pe piata. La inceputul acestui an, compania a
lansat alte cateva produse noi in portofoliile deja existente.

Albalact este astazi pe locul 3 in topul producatorilor de lactate din Romania, avand o
traditie de peste 40 de ani pe piata romaneasca. Albalact produce peste 80 de sortimente de
lactate sub marcile Fulga, Zuzu, Fruzu, De Albalact si Raraul. In 2008, Albalact a intrat pe
segmentul branzeturilor cumparand pachetul majoritar de actiuni (99,01%) al societatii Raraul
Campulung Moldovenesc, specializata in domeniul productiei de branzeturi, sub brandul
omonim Raraul.

o
7

ALBALACT



"~

ALBALACT

In prezent, Zuzu este lider pe segmentul laptelui pasteurizat, cu o cotd de piata de
23.1% in valoare, dar este lider si in total piata de lapte (lapte UHT si lapte pasteurizat), cu o
cotd de piatd de 16.8% in valoare, in Februarie 2013. Albalact este lider de piata si pe
segmentul untului de masa cu brandul omonim De Albalact, cu 23.5% cota de piata in valoare,
in perioada Decembrie 2012 - lanuarie 2013. Pe segmentul smantana, Albalact se mentine de
asemenea lider cu brand-ul De Albalact, avdnd o cotd de piatd de 14.6% in valoare, in
Februarie 2013. Pe categoria branza de vaci, Albalact a urcat pe locul 2 cu brand-ul Raraul,
avand 9% cota de piata in valoare, in Februarie 2013.*

*k%

Compania Albalact - Alba lulia este unul dintre primii trei producatori de lapte si produse lactate din
Romania. Infiintata in anul 1971 si transformaté n societate comerciald pe actiuni in 1990, Albalact a fost
privatizata in 1999. Compania Albalact are peste 800 de angajati si peste 5000 de actionari si este listata
la categoria a Ill-a a Bursei de Valori Bucuresti. in prezent, Albalact detine 99,01% din pachetul de actiuni
al societatii Raraul Campulung Moldovenesc. Albalact comercializeaza produse proaspete pasteurizate si
UHT sub brand-urile sale Fulga, Zuzu, Fruzu, De Albalact si Raraul.

* calcule bazate pe datele AC Nielsen din Retail Index Service, pentru perioada de audit Februarie 2013,

respectiv Decembrie 2012-lanuarie 2013 pentru Unt, pe Total Romania cu discounteri. (Copyright ©
2012, The Nielsen Company)

Pentru informatii suplimentare contactati:
Raluca Balota — Director Comunicare Albalact
raluca.balota@albalact.ro;
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