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Albalact intra pe segmentul “ready meal” cu brand-ul Raraul si
lanseaza MBS - mamaliguta cu branza si smantana

Albalact intra pe segmentul "ready meal” si lanseazd sub brand-ul Raraul
mancarea traditionald romaneasca: celebra mamaliguta cu branza de vaci si smantana.

Sutd la suta autohtond, mamaliguta cu branza si smantana a ramas in pas cu
timpul, este consumata cu aceeasi placere si astazi si a devenit usor-usor - MBS.

Raraul MBS - Mamaliguta cu branza de vaci si sméantana este o impachetare
speciala, cu o portie separatd de mamaliguta si o portie de branzica de vaci cu sméantana.
Raraul MBS a fost lansata in doua variante — cu clasica bréanza de vaci Fagaras si cu
branza de vaci Moldovita — reteta proprie din portofoliul Raraul, unica pe piata, adica
branzica de vaci amestecata cu smantana si un praf de sare.

Pachetul MBS Raraul este masa de pranz perfecta si la indeméana, la birou sau
acasa — o mancare gustoasa, sanatoasa, veche dar si moderna, gratie comoditatii de
consum. Se pune paharul de mamaligutd la microunde max 90 secunde, pentru a o
incalzi, se rastoarna mamaliguta pe farfurie alaturi de branza cu smantana si...pranzul e
gata. Simplu, cat ai zice MBS!

MBS Raraul este pentru oamenii ocupati care mananca pe fuga la birou, dar si
pentru iubitorii de mamaliga cu branza si smantana care nu au timp sa-si gateasca, pentru
cei care tin la silueta si pentru oricine, tanar sau véarstnic, care vrea o masa rapida,
gustoasa si accesibila.

MBS Raraul se afla deja in magazine, in pachet cu un pahar de mamaliguta de
200g si un pahar de branza de vaci cu smantana Fagaras sau Moldovita de 200g.

<<Locul firesc al mdmaligutei este ldnga branza cu smantana. MBS-ul este specific
bucatariei roménesti, stiut si iubit de fiecare din copilarie, este un clasic in viata. De-aici gi
péna la inventarea pachetului de pranz MBS de la Rar&ul a fost un singur pas. Din dorinta
de a fi cat mai aproape de consumatorii nostri care nu au timp sau nu se pricep sé facé o
mamaéliguta ca la carte, am dezvoltat acest pachet de pranz. Practic, ai la indeméané o
masa usoard, sédnatoasé si satioasd, pe care ti-o poti prepara mai ales la birou, cand nu ai
multe optiuni “séné&toase”.
De la lansarea pe piata a brénzei Fagaras si Moldovita in urméa cu mai bine de un an,
Raraul a avut o evolutie constant-ascendenta, ajungand in topul primilor trei producéatori
de branza proaspata de vaci. Vom continua s& inovam si s& acoperim cat mai multe ocazii
de consum cu produsele Raradul>>, declara Elena Solianic, Brand Manager Albalact

pentru Raraul.
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Lansarea Raraul MBS face parte din strategia bine definita a companiei Albalact
de extindere a brand-urilor si portofoliilor acestora pe segmente dinamice, cu oportunitati
de crestere. Branza proaspata de vaci este una din categorile cu potential in piata
lactatelor, in care Albalact a ajuns numarul 2, dupa lansarea anul trecut a noului portofoliu
diversificat de branza de vaci sub brandul Raraul. Pentru dezvoltarea portofoliului Raraul,
Albalact a dublat capacitatea de productie a fabricii Raraul din Campulung Moldovenesc si
a facut investitii noi.

Campania de comunicare pentru MBS Raraul continua conceptul de comunicare
care a propulsat Raraul, cu valorile sale de baza (naturalete, prospetime, mancare
sanatoasa), dar subliniaza in acelasi timp caracteristica practica a produsului.

Campania de comunicare este conceputa impreuna cu agentia Graffiti BBDO, care
semneaza de asemenea spotul TV “Simplu, cat ai zice MBS!".

“Provocarea a fost de a scoate in evidenta inovatia functionald pe care o aduce
brandul Rardul lansénd primul MBS de-a gata si de a pozitiona noul produs pentru un
anumit tip de consumator si un anumit moment de consum: pranzul grabit la birou.
Campania este despre céat de usor e acum sa te bucuri de un MBS oriunde si oricum®,
spune Dan $endroiu, Strategy Director la Graffiti BBDO.

Din echipa de creatie fac parte: Cristina Miclea, Director Marketing si Elena
Solianic, Brand Manager Raraul — din partea Albalact; iar din partea Graffiti BBDO: Alex
Strimbeanu — Creative Director, Cristian Scurtu — Senior Copywriter, Alexandru Malaescu
— Senior Art Director, Viorel Samoila — Graphic Designer, Dan Sendroiu — Strategy
Director, Roxana Hrimiuc — Group Account Director, Oana Preda — Account Manager,
Liviu Isop - AV Producer. Spotul a fost realizat de Casa de Productie Carlo Production, cu
regizorul Dan Munteanu si DOP Vitalie Brega.

Campania de comunicare mai include, pe langa spotul TV, o campanie nationala
de degustari in magazine, comunicare on-line si PR.

Albalact este al treilea mare producator de lapte si produse lactate din Roméania si
cea mai mare companie cu capital majoritar romanesc din industrie. Albalact produce
peste 100 de sortimente de lactate sub marcile Fulga, Zuzu, Fruzu, De Albalact si
Raraul. Albalact detine si pachetul majoritar de actiuni (99,01%) al societatii Raraul
Campulung Moldovenesc, specializata in domeniul productiei de branzeturi, sub brandul
omonim Raraul. in prima jumatate a acestui an, Albalact a raportat o cifrd de afaceri de
204.551.228 lei, cu 23% mai mult fatd de aceeasi perioada a anului 2012 (165.897.770
lei). Compania a obtinut un profit de 4.438.585 lei in primul semestru, in crestere cu 24%

fata de primul semestru 2012.
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Albalact - Alba lulia este unul dintre primii trei producatori de lapte si produse lactate din Roméania
si cea mai mare companie cu capital majoritar romanesc din industrie. Infiintatd in anul 1971 si
transformata in societate comerciala pe actiuni in 1990, Albalact a fost privatizata in 1999.
Compania Albalact are peste 800 de angajati si peste 5000 de actionari si este listata la categoria a
lll-a a Bursei de Valori Bucuresti. Albalact detine si 99,01% din pachetul de actiuni al societatii
Raraul Campulung Moldovenesc. Albalact comercializeaza produse proaspete pasteurizate si UHT
sub brand-urile sale Fulga, Zuzu, Fruzu, De Albalact si Raraul.

Pentru informatii suplimentare contactati:
Raluca Balota — Manager Comunicare Albalact
raluca.balota@albalact.ro
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